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l. DANE OGOLNE PROJEKTU

Niniejsza broszura dotyczy realizacji projektu ,Romskie Koledy - Koncert Integracji i Trady-
cji romsko-polskiej” prowadzonego przez Centrum Historii i Kultury Roméw w Oswiecimiu.
Projekt realizowany byt w okresie od 1 lipca do 31 grudnia 2025 roku, z emisjg koncertu
zaplanowanga na 6 stycznia 2026 (Dzien Trzech Krali).

Projekt finansowany byt ze sSrodkéw Krajowego Planu Odbudowy i Zwiekszania Odpornosci
(KPO) w ramach komponenty Odpornos¢ i konkurencyjnos¢ gospodarki, inwestycji A2.5.1
dotyczacej programu wspierania dziatalnosci podmiotow sektora kultury i przemystéw kre-
atywnych. Numer wniosku: 3547/KPO. GRANTY 2025. Zasieg projektu okreslony zostat
jako ogolnopolski, segment inwestycji to muzyka.
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ll. CHARAKTERYSTYKA PRZEDSIEWZIECIA

2.1. Cel ogodlny

Projekt stanowit inicjatywe Centrum Historii i Kultury Roméw majaca na celu nagranie i pre-
zentacje koled romsko-polskich w nowoczesnej aranzacji, z udziatem artystéw romskich
i nieromskich. Cele szczegétowe projektu obejmowaty integracje pokolen i sSrodowisk, pro-
mocje dialogu miedzykulturowego oraz upowszechnienie romskiego dziedzictwa muzycz-
nego w Polsce poprzez wykorzystanie nowoczesnych kanatéw dystrybuciji.

2.2. Typ przedsiewziecia

Przedsiewziecie zaklasyfikowano jako wystawy, performanse, happeningi, instalacje arty-
styczne, prezentacje multimedialne, spektakle, koncerty, widowiska oraz inne formy prezen-
tacji sztuki.

2.3. Forma realizacji

Projekt realizowany byt jednoczesnie w formie wirtualnej i stacjonarnej, taczac bezposred-
nie doswiadczenie publicznosci na koncercie z dostepem do materiatéw poprzez telewizje
i platformy cyfrowe.
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lll. ZAKRES REALIZACJI ‘ '

3.1. Koncert finalowy

Koncert odbyt sie w Teatrze Ludowym w Krakowie z udziatem 300 oséb publicznosci. Przed-
siewziecie artystyczne obejmowato wspotprace 38 artystéw, w tym 25 muzykow orkiestry
symfonicznej, 1 dyrygenta, 4 muzykéw zespotu bandowego, 6 wokalistow oraz 2 artystéw
goscinnych.

3.2. Miejsca realizacji

Nagranie koncertu odbyto sie w Teatrze Ludowym w Krakowie w Nowej Hucie. Emisja tele-
wizyjna przeprowadzona zostanie przez TVP3 Krakow 6.01.2026 r przy wykorzystaniu Stu-
dio widowisk artystycznych S-3 w tegu, dysponujacego powierzchnia 1000 m? i wysokoscia
10 metréw, ktoére zapewnito profesjonalng obstuge techniczna.

3.3. Zespot artystyczny

W realizacji projektu wzieli udziat wybitni artysci z polskiej sceny muzycznej.

Monika Bachowska, profesor nadzwyczajny, petnita funkcje dyrygenta orkiestry symfonicz-
nej i dyrektora artystycznego projektu.

Orkiestra Kameralna Fresco Sonare, dziatajagca nieprzerwanie od 1997 roku, stanowita ze-
spo6t instrumentalny. Choér Insieme, funkcjonujacy od 2015 roku, petnit role zespotu wokal-
nego i wielokrotnie laureat konkurséw muzycznych.

Wsrod solistow znalazta sie Megitza, artystka miedzynarodowa uczestniczaca w festiwalach
takich jak Montreux Jazz Festival, Vienna Jazz Festival i Rudolstadt Festival. Mateusz Gabor,
znany pod pseudonimem Cikno, akordeonista i zatozyciel grupy Cikno Studios, wnidst au-
tentyczne brzmienie muzyki romskiej.

Woijciech ,GUMA” Gulis, basista, pianista i aranzer z 25-letnim doswiadczeniem scenicznym,
odpowiedzialny byt za spéjnosc artystyczng projektu.

Jozef Merstein Jochymczyk, bard muzyki romskiej i gitarzysta reprezentujacy tradycje Sinti
jazz, oraz Julia Konik-Rannda, mtoda wokalistka romsko-polskich korzeni i uczestniczka pro-
gramu The Voice of Poland z edycji 2024, uzupetnili zesp6t wokalistow.

3.4. Partnerzy instytucjonalni

Realizacja projektu byta mozliwa dzieki wspétpracy z nastepujacymi instytucjami: Teatr Lu-
dowy w Krakowie, ktéry udostepnit swoja scene dla realizacji koncertu oraz TVP3 Krakow,
petniacy role partnera emisyjnego;
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IV. HARMONOGRAM REALIZACJ!I |

Projekt realizowany byt w pieciu etapach powigzanych meryto-
rycznie i organizacyijnie.

Pierwszy etap,

przygotowania merytoryczne i organizacyjne, obejmowat okres od 1 do 31 lipca 2025 roku.
W tym okresie opracowano scenariusz koncertu, przeprowadzono rekrutacje muzykéw
i wokalistéw, ustalono harmonogram prob, przygotowano materiaty promocyjne oraz pod-
pisano umowy z wykonawcami.

Drugi etap,

przygotowanie i nagranie koncertu, trwat od 1 wrzesnia do 31 grudnia 2025 roku. Obejmo-
wat on realizacje nagrania koncertu wraz z prébami z udziatem wszystkich muzykow i woka-
listow. W tym okresie zapewniono obstuge techniczng (akustyk, aranzer, oswietleniowiec),
realizacje materiatow wideo i audio, a takze zapewnienie transportu dla uczestnikow.

Trzeci etap,

postprodukcja i przygotowanie wirtualnej ptyty, realizowany byt rownolegle, od 1 pazdzier-
nika do 31 grudnia 2025 roku. Obejmowat montaz i obrébke nagrania, przygotowanie wir-
tualnej ptyty, opracowanie oktadki, ttumaczenia z jezyka romskiego na polski oraz eksport
plikow do dystrybucji na platformach streamingowych.

Czwarty etap,

promocja i dystrybucja, trwat od 1 listopada do 31 grudnia 2025 roku. Obejmowat kampanie
promocyjng koncertu i wirtualnej ptyty w mediach spotecznosciowych, przygotowanie ma-
teriatow graficznych, prowadzenie kanatu YouTube oraz dystrybucje ptyty na platformach
streamingowych.

Piaty etap,

emisja koncertu w TVP3, zaplanowany zostat na 6 stycznia 2026 roku (Dzien Trzech Kroli).
Obejmowat koordynacje emisji koncertu w TVP3 Krakow, dostarczenie materiatéw dla tele-
wizji, monitoring emisji oraz podsumowanie realizacji projektu.




V. OSIAGNIETE WSKAZNIKI

Projekt zaktadat osiagniecie szesciu mierzalnych wskaznikow,
wszystkie z nich zostaty w petni zrealizowane.

5.1. Wskaznik 1:

Liczba wydarzen kulturalnych
Zaplanowano 1 koncert.

Osiagnieto: 1 koncert z udziatem orkiestry symfonicznej, zespotu bandowego oraz woka-

listbw romskich i nieromskich, nagrany w Teatrze Ludowym w Krakowie i wyemitowany
w TVP3 Krakéw 6 stycznia 2026 roku.

5.2. Wskaznik 2:

Liczba dziatan edukacyjnych, badawczych, popularyzatorskich
i multimedialnych
Zaplanowano 1 dziatanie.

Osiagnieto: przygotowanie materiatéw edukacyjnych obejmujacych broszure cyfrowa, opi-
sy koled romskich, informacje o kulturze romskiej. Materiaty opublikowano na stronie www.
chikr.pl. Przeprowadzono kampanie promocyjng w social mediach.

5.3. Wskaznik 3:

Liczba dziatan innowacyjnych

Zaplanowano 2 dziatania innowacyijne.

Osiagnieto: (1) Potaczenie tradycyjnych koled romskich z nowoczesnymi aranzacjami symfo-
nicznymi i wykonaniem z udziatem muzykéw romskich i nieromskich, ktére stanowito nowe
podejscie do promociji dziedzictwa romskiego. (2) Cyfrowa dystrybucja wirtualnej ptyty na
platformie streamingowej (Spotify, Youtube), umozliwiajaca dotarcie do widowni globalne;j.
5.4. Wskaznik 4: Liczba dziatan proekologicznych

Zaplanowano 1 dziatanie proekologiczne.

Osiagnieto: minimalizacje wptywu na srodowisko poprzez catkowicie cyfrowa dystrybucje
koncertu i wirtualnej ptyty, rezygnacje z produkcji fizycznych nosnikéw (CD, DVD) oraz zar-
chiwizowanie materiatu na platformach streamingowych.

5.5. Wskaznik 5: Liczba rodzajow materiatow drukowanych lub

elektronicznych
Zaplanowano 2 rodzaje materiatow.
Osiagnieto: (1) Broszure cyfrowa podsumowujaca projekt, dostepna do pobrania na www.

chikr.pl. (2) Materiaty graficzne i plakaty promocyjne w formie elektronicznej do kampanii
w mediach spotecznosciowych.

5.6. Wskaznik 6: Liczba wydarzen lub dziatan dostepnych w formie
cyfrowej

Zaplanowano 2 dziatania cyfrowe.

Osiagnieto: (1) Emisja koncertu w TVP3 Krakéw z dostepem do archiwum online. (2) Dystry-
bucja wirtualnej ptyty CD na platformach Spotify oraz YouTube (kanat CHiKR).
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VI. ODDZIAtYWANIE | ZASIEG

6.1. Zasieg geograficzny

Emisja telewizyjna odbywata sie poprzez TVP3 Krakéw, docierajac do mieszkancéw woje-
wodztwa matopolskiego. Emisja zaplanowana na 6 stycznia 2026 roku stanowita szczegolny
moment w kalendarzu kulturalnym, przypadajacy na Dzienh Trzech Kroli. Dostep online do
koncertu poprzez platformy streamingowe oraz archiwum na www.chikr.pl zapewniat do-
stepnos¢ materiatu dla odbiorcéw ogélnopolskich i miedzynarodowych.

6.2. Grupy docelowe

Projekt adresowany byt do spotecznosci romskiej w Polsce, szukajacej reprezentacji i wi-
docznosci kulturowej. Stanowit rowniez oferte dla polskiego spoteczenstwa zainteresowa-
nego dialogiem miedzykulturowym i poznaniem bogatej tradycji romskiej. Mtodziez i osoby
mtode zainteresowane muzyka i kulturg stanowity istotna grupe docelows, zwtaszcza po-
przez dostep do materiatéw na platformach cyfrowych. Instytucje edukacyjne mogty wy-
korzysta¢ materiaty dydaktyczne do celéw szkoleniowych. Publiczno$¢ miedzynarodowa
miata dostep do projektu poprzez platformy cyfrowe.

6.3. Zgodnosc¢ z zasadami horyzontalnymi

Projekt realizowat zasade réwnosci szans i niedyskryminacji poprzez udziat artystow obu
ptci oraz zapewnienie dostepnosci dla oséb z niepetnosprawnos$ciami poprzez emisje z na-
pisami w TVP3 i dostep do materiatow na platformach cyfrowych.

Projekt zgodny byt z zasada zréwnowazonego rozwoju i racjonalnego wykorzystywania za-
sobow. Cyfrowa dystrybucja koncertu i wirtualnej ptyty minimalizowata wptyw na srodo-
wisko poprzez ograniczenie produkcji fizycznych nosnikéw i zuzycia surowcéw. Promocja
dialogu miedzykulturowego wpisywata sie w budowanie spdjnego i tolerancyjnego spote-
czenstwa.




VII. WZMACNIANIE ODPORNOSCI SEKTORA

7.1. Wptyw na Centrum Historii i Kultury Romow

Projekt stanowit flagowe przedsiewziecie Centrum Historii i Kultury Roméw, demonstru-
jac zdolnos¢ instytucji do realizacji duzych, prestizowych projektéw kulturalnych o zasiegu
ogolnopolskim. Wzmocnit pozycje CHiKR na rynku kultury poprzez budowanie partnerstw
z instytucjami krajowego formatu, takimi jak TVP i Teatr Ludowy. Projekt przyczyniat sie do
rozbudowy kompetencji cyfrowych zespotu w zakresie produkcji wideo, montazu i dystry-
bucji tresci. Dywersyfikacja kanatéw promocji umozliwita pozyskanie nowych odbiorcow
i wzrost Swiadomosci o instytucji wsréd publicznosci ogélnopolskiej.

7.2. Wptyw na sektor kultury i przemystow kreatywnych

Projekt pokazat potencjat nowych modeli biznesowych opartych na cyfrowej dystrybucji
tresci kulturalnych. Wykorzystanie nowoczesnych technologii nagraniowych i montazo-
wych stanowito przyktad efektywnego wykorzystania zasobéw technicznych w sektorze.
Integracja artystéw romskich i nieromskich w jednym przedsiewzieciu demonstrowata moz-
liwosci wspétpracy tworczej miedzy réznymi Srodowiskami artystycznymi. Budowanie mo-
stow miedzykulturowych poprzez wspdlng twérczosé artystyczng wzbogacato ekosystem
kulturalny Polski.

7.3. Wptyw na gospodarke polska

Podniesienie kompetencji technologicznych sektora kultury poprzez profesjonalng produk-
cje i dystrybucje materiatéw audiowalnych wzmacniato konkurencyjnosé polskich instytu-
cji na rynku miedzynarodowym. Promocja unikalnego dziedzictwa romskiego przyciagata
zainteresowanie mediow i publicznosci miedzynarodowej, tworzac potencjat dla turystyki
kulturalnej. Tworzenie nowych modeli biznesowych w sektorze kreatywnym, opartych na
cyfrowej dystrybucji, zmniejszato zaleznos¢ instytucji kultury od tradycyjnych form finan-
sowania.




VIll. MATERIALY OPRACOWANE
W RAMACH PROJEKTU

Romskie Koledy

Koncert Integracji . Tradycji
Romsko-Pols kiej

8.1. Materiaty edukacyjne

W ramach projektu opracowano broszure cyfrowg podsumowujaca catosé przedsiewziecia.
Przygotowano opisy koled romskich oraz ich kontekstu kulturowego, umozliwiajgce odbior-
com lepsze zrozumienie tradycji muzycznej. Zebrano informacje o historii muzyki romskiej,
siegajacej korzeniami potwyspu indyjskiego i wptywajacej na europejskie gatunki muzycz-
ne. Przygotowana zostata prezentacja zespotu artystycznego z biografiami i osiggnieciami
poszczegolnych wykonawcow.

8.2. Materiaty promocyjne

Opracowano plakaty i materiaty graficzne w formie elektronicznej, przygotowane specjal-
nie do publikacji w mediach spotecznosciowych. Przygotowano scenariusz koncertu zawie-
rajacy informatywne wprowadzenia do poszczegdlnych utworéw. Stworzono teasery pro-
mocyjne stanowiace fragmenty koncertu, stuzace do zachecenia publicznosci do obejrzenia
petnego nagrania.

8.3. Materiaty archiwalne

Zarejestrowane zostato petne nagranie koncertu w formacie wideo wysokiej rozdzielczosci
(HD). Przygotowano materiaty audio w formacie mastering, spetniajace standardy profesjo-
nalnych platform streamingowych. Zrobiono fotografie z koncertu, stanowigce dokumenta-
cje wizualng przedsiewziecia. Opracowana zostata kompletna dokumentacja realizacji pro-
jektu

Zaproszenie do niezwyk{ego doéwiadczenia

Broszura informacyjna
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IX. MEDIA | KANALY DYSTRYBUCIJI

Koncert wyemitowany zostat w TVP3 Krakéw 6 stycznia 2026 roku, w Dzien Trzech Krdli.

Petne nagranie koncertu opublikowano na kanale YouTube Centrum Historii i Kultury Roméw
(@CHIKR24), wraz z materiatami edukacyjnymi.

Wirtualna ptyta dystrybuowana jest na platformach Spotify i YouTube, zapewniajac dostep
stuchaczom w wymiarze globalnym.

Strona www.chikr.pl stanowi centralne archiwum projektu, zawierajagce petne materiaty
edukacyjne i dokumentacje.

X. WNIOSKI

Projekt ,Romskie Koledy - Koncert Integracji i Tradycji romsko-polskiej” zostat zrealizowany
w petnym zakresie, zgodnie z zaplanowanym harmonogramem.

Przedsiewziecie wykazato zdolnos¢ Centrum Historii i Kultury Romoéw do realizacji duzych
projektow kulturalnych o zasiegu ogélnopolskim i miedzynarodowym potencjale. Emisja
koncertu zaplanowana na Dzien Trzech Kroli (6 stycznia 2026) stanowi szczegélny wymiar
symboliczny, podkreslajacy znaczenie tradycji w polskiej kulturze i wpisujacy sie w dialog
miedzykulturowy.

Projekt wpisat sie w cele Krajowego Planu Odbudowy i Zwiekszania Odpornosci poprzez
promocje dialogu miedzykulturowego, wzmocnienie sektora kultury i przemystéw kreatyw-
nych oraz rozwéj kompetencji cyfrowych instytucji. Zastosowanie nowoczesnych technolo-
gii i kanatéw dystrybucji demonstrowato mozliwosci adaptacji sektora kultury do wyzwan
XXI wieku.

Efekt koricowy projektu stanowi solidng podstawe do potencjalnego kontynuowania i roz-
szerzania dziatan w kolejnych latach, budujac na doswiadczeniu zdobytym podczas realizacji
tego przedsiewziecia.




Data opracowania: 29 grudnia 2025

Opracowat: Zespo6t Centrum Historii i Kultury Roméw w Oswiecimiu

Kontakt:

Centrum Historii i Kultury Roméw w Oswiecimiu
ul. Berka Joselewicza 5, 32-600 Oswiecim

Tel: +48 33 4474058

Email: historia@chikr.pl

www.chikr.pl
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